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Pasaulj isvysta Ikuriama pirmoji Pasirodo pirmoji Atliekami Pasirodo Plinta elgesio
pirmasis spausdintas reklamos agentira Siuolaikineé pirmieji pirmieji modeliais
reklaminis Jungtinéje reklamos rinkos reklaminiai paremtos
skelbimas. Jis Karalystéje, agentura. J. tyrimai. skydeliai reklamos
reklamavo religinio pavadinimu ,Taylor Walter Thompson George Gallup internete. socialinése
turinio knyga ,The and Newton“. ikdré reklamos ikdria Zymiausias medijose. Jy
Pyes of Salisbury”, agentiirg, kurioje vieSosios is jy - bumo pradzia
buvo atspausdintas darbas buvo nuomoneés kompanijos siejama su
William Caxton dalinamas i dvi Amerikos JAT&T's* socialiniu
spaustuveéje ir iki §iol itin instituty. reklaminis tinklu
pakabintas ant svarbias reklamos skydelis. ,Facebook”“.
bazny¢iy dury sritis: kirybine

Anglijoje. ir medijy

planavimo.

Kalbama, kad pirmg karta produkto rodymo (angl. product placement) technologija buvo panaudota Jules Vernes romane ,Aplink pasauli per
80 dieny”“ (1873 m.). Knygoje buvo minimi konkreciy, tikrovéje egzistuojanc¢iy transporto priemoniy ir laivybos kompanijy pavadinimai.

Kalbama, kad pirmg kartg jzymybe reklamai pasitelké cigareciy ,Murad” gamintojai. 1905 metais Sio prekés zenklo asmenybe tapo nebyliojo
kino aktorius Fatty Arbuckle.




APIBREZIMAS

Reklama yra komunikacijos forma, kurios tikslas - perduoti pranesimg apie daikty ir veiksmy privalumus
arba trikumus. (Kartais reklamai priskiriamas ir prekiy zenkly kirimas; tai jau buty ispléstinis reklamos
apibddinimas, kai Zvelgiama placiau ir dalis rinkodaros uzdaviniy perkeliama reklamai.)

ISTORIJA

Reklama, kaip mes jg suprantame $iandien, yra XX a. iSradimas. Zinoma, jos uZuomazgy galima jZvelgti gilio-

je senovéje, kai kepéjai émé kabinti iskabas virs$ savo dury, o kalviai — zZenklinti Zirgus savininko inicia-
lais, taciau tai dar ne milzinisSka Siuolaikiné reklamos pramoné. Kad jsivaizduotume pastarosios mastg, ga-
lima palyginti skaicius: pasaulyje reklamai kasmet iSleidziama apie 6600 milijardy doleriy — tai apie S$imta
karty didesné suma uz metinji Lietuvos valstybés praéjusiy mety biudzety. Reklamos raida yra neatsiejama
nuo medijy evoliucijos. XIX a., kai placiau paplito reklamos laikrasc¢iuose, arba kai XX a. pradzioje Zmonés
isgirdo pirmuosius radijo ,dzinglus”, daugeliui tai atrodé neregéta naujiena, taciau tikroji revoliucija
ivyko 7-ajame XX a. deSimtmetyje, eteryje pasirodzius pirmiesiems TV klipams. Tai zanras, kuris karaliavo
iki pat Siandieninés interneto revoliucijos. Bltent televizija reklamg paverté neatsiejama populiariosios
kultiros dalimi. Daugelis garsiy atlikéjy, zinomy aktoriy ir sportininky tapo prekés zenkly veidais tuo-
met, kai juos buvo galima parodyti per televizoriy. Kai kurie socialiniai kritikai pazymi, kad televizija
tapo ne tik zmoniy langu i pasauli, mat net atokiausiame kaime gyvenanti Seima vienu pultelio paspaudimu
gali ,atverti langa“ i kitag zemyng, bet ir didziyjy korporacijy langu j zmoniy namus. Vis délto televizi-
jos jtaka Siuolaikinei reklamai nuolatos mazeéja, nes internetas ir socialiniai tinklai turi tai, ko neturi
televizija — tiesioginj atgalinj rysi, arba vadinamgji ,interaktyvumg“. Svarbiausiu reklamos tikslu tampa
itraukimas — siekiama, kad zmonés dalintysi, atsakyty, reaguoty i reklamg.

=
§ L
e
)
=
>
L
1
>
=
(-
=
®.
]
(=
&l
>
=
("
3



ESMINIAI PRINCIPAI

Reklamuojami daiktai — ne tik automobiliai, kvepalai ir drabuziai, bet ir meno kiiriniai, knygos, filmai,
muzika, informacija ir t. t. Veiksmai - tai paslaugos (mobiliojo rys$io, banky, draudimo), kai kalbame apie
komercine reklamg; bet kartu tai ir elgesio modeliai, kai kalbame apie socialine reklamg (rikymo Zzala,

greicio virsijimas, kova uz Zmogaus teises). Privalumai ir tridkumai — tos savybés, apie kurias norima pra-
nesti tikslinéms auditorijoms. Pavyzdziui, Seimoms galime papasakoti, koks saugus yra musy automobilis.
Arba — jei kreipiamés j jaunimg — kaip lengva pastatyti mazg automobilj didmiesCio gatvéje. Skirtingos
tikslinés auditorijos turi skirtingus poreikius, todél labai retai reklama bina skirta visiems. Jeigu jums
nepatinka viena ar kita reklama, tai gali reiksti, kad ji skirta ne jums.

REKLAMOS KURIMO PROCESAS

Tik tuomet, kai zinome, kg norime pasakyti ir kam norime kalbéti, prasideda kidrybine, ,magiskoji“ ir 1le-
gendiné reklamos dalis, kurig geriausiai apibidina angliskas zodis storytelling, ,istorijy pasakojimas”.
Tuomet reklamos kiiréjai rasytojai ir reklamos kiiréjai dailininkai kuria pacias jautriausias, jdomiausias
ir labiausiai jtraukiancias istorijas apie tuos pranasumus ir tg naudg, kurig suteikia reklamuojami daik-
tai ir veiksmai. Iki 7-ojo XX a. deSimtmecCio reklamoje vyravo tekstas ir jo kdréjai. Buvo laikoma, kad
svarbiausia — antrasté, pazadas, teiginys, o vaizdas — tik atraktyvi iliustracija. Taciau tuometé reklamos
legenda amerikietis Billas Bernbachas $ig normg pakeité, ir nuo to laiko vaizdas ir tekstas reklamoje yra
kuriami kartu. Yra daugybé reklamos pavyzdziy, kur istorijos pasakojamos tik vaizdais. Tai labai mégsta
mados ir grozio pramoné. Pastaruoju metu vyksta daug diskusijy dél reklamos poveikio grozio standartams ir
kino suvokimui. ,Photoshop” ir kita programiné jranga atvéré daugybe techniniy galimybiy keisti Zmogaus
king ir veida, taikyti jam vieng tobulumo standartg, kas labai veikia jauny zmoniy mitybos jprocius ir
saviverte. Tad nemazai prekés zZenkly émé atsisakyti ,dirbtinio“ grozio ir grizti prie natdralumo.

Dazniausiai reklamos kirimo procesas skyla i tris dalis: strategija, kiryba ir jgyvendinimas. Reklamos
strategai analizuoja tyrimy duomenis ir iesko, ka zmonéms pasakyti, kad jie atkreipty démesj i produkta ir

=
n
(-
o
=
>
L
S
>
K 4
(-
=
®.
]
(-
e
>
K 4
()
4



ji vertinty, pamégty, jo troksty. Kirybininkai galvoja, kaip tai pasakyti — graziai, jdomiai, Sokiruojan-
¢iai arba Svelniai, o jgyvendinimo stadijoje prisijungia dizaino, filmavimo arba fotografavimo komandos,
nuo kuriy profesionalumo priklauso reklamos gamybos kokybeé.

Rinkodaros ir reklamos kiréjai daug laiko praleidzia ieSkodami ,isskirtinumy“, t. y. tokiy unikaliy sa-
vybiy, kuriy negali pasiulyti konkurentai. Tai gali buti unikali sudétis, kaip kad ,duso zelé, kurios ke-
tvirtadalj sudaro kremas“ arba ,Sokoladas, pagardintas daugiausia riesuty”. Tuomet yra galvojama, kokios
naudos i$§ to gaus tiksliné reklamos auditorija. Jei dusSo zeléje ketvirtadalis kremo, galbdt jusy oda taps
labai Svelni? O jei Sokolade labai daug riesSuty, gal niekada nebesijausite alkanas ir piktas? Kai neranda-
ma fiziniy savybiy, pasitelkiamos emocinés. Vienas gaivusis gérimas nune$ mus i skaidry tyrumo ir gamtos
pasaulj. Kitas papasakos apie betonines didmiesc¢iy dziungles karsStag vasaros dieng.

Yra tokia garsi reklamos kiiréjy taisyklé: ,Reklama niekada nemeluoja.“ Taip sakoma todél, kad pameluoti
gali tik vieng karta — niekas daugiau tavimi netikés. Todél ilgalaikio poveikio siekianti reklama visa-
da stengiasi sakyti tiesg, jg maksimaliai isdidinant. Jei su tinkamais sportiniais bateliais gali bégti
greiciau, tai reklamoje léksi kaip viesulas. Jei tavo dezodorantas skleis malony kvapg, tai jis bus toks
nuostabus, kad net angelai ims kristi i$ dangaus, norédami jkvépti $io aromato. Reklama visada isdidina ir
pabrézia privalumus ir tridkumus — fakty, vaizdy ir emocijy dramatizavimas yra reklamos istorijy variklis.

ATEITIS

Dabartiniame pasaulyje reklama tampa vis labiau technologizuota. Vis daugiau reiksmés jai turi mobilieji

telefonai, programélés ir startuoliai. Sakoma, kad XXI a. nuo XX a. skiriasi tuo, kad dabar didziausia
pasaulyje taksi jmoné neturi né vieno automobilio (,Uber”), didZziausias viesSbuc¢iy tinklas neturi né vieno
pastato (,Airbnb“), o didziausias pasaulio transliuotojas pats neskelbia jokio turinio (,Facebook"”).

Rytis Juodeika
Konsultacinés jmonés ,Rozenkrancas ir Gildensternas”
ikliréjas ir ,Apple“ vyresnysis klrybos vadovas Lietuvai

=
§ L
e
)
=
>
L
1
>
=
(-
=
®.
]
(=
&l
>
=
("
S



UZKODAVIMAS, TEKSTAS, ISKODAVIMAS

Siais laikais, ko gero, nejmanoma pamatyti komercinés reklamos, teigiandéios tik materialine reklamuojamy
produkty ar paslaugy naudg. Reklamuojami daiktai ar veiksmai ,panardinami“ i tam tikrg socialiniy rysSiy
terpe, kultdrini lauka ir vertybiy konteksta. Pavyzdziui, jogurtas gali buti siejamas su laimingu Seimos
gyvenimu, laikrodis — su sékminga karjera, Sokoladas — su geidulingumu ir t. t. Pasitelkiant loginius ar-
gumentus apie reklamuojamy produkty (ar paslaugy) pranasumg, jzymybés ar eksperto liudijimus apie jy nauda
ir suzadinant tam tikras reklaminio klipo zilrovo emocijas, siekiama, kad produktas (ar paslauga) pirmiau-
sia blty siejamas ne (tik) su materialine nauda, bet ir su simboliniu kapitalu (pavyzdziui, asmens jvaiz-
dziu visuomenéje ir kt.). Todél kosmetikos kompanijos ,Revlon” jkiréjo Charleso Revsono garsusis posakis
,Fabrike mes gaminame lupdazius, o parduotuvéje parduodame viltji“ islieka nemarus ir XXI amziuje.

Nepaisant sparc¢iai besivystancios reklamos industrijos, Siuolaikinés reklamos tyrinétojai teoretikai vis
dar itin daznai mini 1973 m. kultidros studijy atstovo Stuarto Hallo pasillytg komunikacijos modelji (zr.
schemg apacioje), sutrumpintai vadinamg ,UZkodavimas / iskodavimas“ (angl. Encoding / Decoding).

Anot Hallo, prane$imo kidréjai jame uzkoduoja prasmes, kurias pranesimo gavéjai iskoduoja ir perskaito.
Sis modelis funkcionuoja tuomet, kai prane$imo kidréjus ir gavéjus sieja bendra kultiiriné terpé (placigja
prasme), t. y. kai bendruomené daugumg Zenkly supranta panasiai (pavyzdziui, Zaisliukais ispuosta eglu-
té mums simbolizuoja Sv. Kalédas, dangus paprastai siejasi su dvasinémis vertybémis, Suo — su draugyste,

prieraisumu ir pan.). Taciau tai nereiskia, kad visi tai paciai kultilirinei terpei priklausantys gavéjai
pranesimg perskaitys ir supras vienodai. Todél isskiriami trys galimi jo perskaitymo (arba iskodavimo)
bidai: 1) ,pageidaujamas perskaitymas“ (angl. preferred reading), kai gavéjas supranta pranesimg taip,
kaip to tikisi jo kiiréjas; 2) ,opozicinis perskaitymas” (angl. opositional reading), kai gavéjas pranes$img
supranta priesingai, nei noréty jo kiiréjas; 3) ,derybinis perskaitymas“ (angl. negotiated reading), kai
gavéjas iS$ dalies supranta pranesimg taip, kaip to noréty kiréjas, taciau kelia klausimus ir dvejoja deél

kai kuriy pranesimo elementy.
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Nemazéjancios investicijos i reklamos industrijg nepaneigia S$io modelio aktualumo ir Siandien. Reklamos
kiréjai siekia uzkoduoti pranesimus apie reklamuojamus produktus, paslaugas ar elgesi, kuriuos, tikimasi,
gavéjas iSkoduos reklamos uzsakovo ir kiréjy pageidaujama linkme. Vis délto tiesioginés reklamos Siandien
itin vengiama, o produkty, paslaugy ar elgesio privalumus bei trikumus siekiama atskleisti netiesiogiai,
stengiantis juos subtiliai sieti su visuomenei aktualiu, naudingu turiniu (pavyzdziui, pers$alimo ir gripo
simptomus lengvinanc¢iy vaisty ,Gripex“ lauko reklama, kurioje greta vaisto logotipo yra taisyklés, nuro-
dancios, kaip sirgti atsakingai ir neplatinti virusy). Taip neretai tarsi siekiama trinti ribas tarp ko-
mercinés ir socialinés reklamos, kuriant socialiai atsakingy komerciniy kompanijy jvaizdj.

=
§ L
e
)
=
>
L
1
>
=
(-
=
®.
]
(=
&l
>
=
("
7



	Button 41: 
	Button 42: 


