ATVEJIS 4

Komerciné reklama ir lyc¢iy stereotipai

,Volkswagen E-Golf“ (elektrinis automobilis), 2019 m., 30 sek.

~KAl ISMOKSTAME PRISITAIKYTI, GALIME PASIEKTI VISKA"

(angl. When we learn to adapt, we can achieve anything)

Reklamos kadras

Metodine priemone parengé menotyrininké, edukatoré, feministinio meno ir kuravimo tyréja Agné Taliuté

Reklamos nuoroda: youtube.com/watch?v=zWetl1bkZqgE

Dalis reklamos oficialioje ,Volkswagen“ paskyroje:
facebook.com/VolkswagenUK/videos/the-volkswagen-e-golf/973343309533813/?1ocale=th_TH
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http://youtube.com/watch?v=zWet1bkZqgE
http://facebook.com/VolkswagenUK/videos/the-volkswagen-e-golf/973343309533813/?locale=th_TH

Bendrosios kompetencijos: komunikavimo, pazinimo, socialiné pilietiné, iniciatyvumo ir kidrybingumo,
asmeniné ir kultdriné.

Specialieji gebéjimai: mokiniai iSmoks pastebéti ir suprasti reklamose naudojamus lyc¢iy stereotipus,
gebés analizuoti ir diskutuoti apie reklamos vaidmeni kuriant ir patvirtinant lyCiy stereotipus, geriau
supras reklamy jtaka visuomenei. Mokiniai bus skatinami perkurti lyc¢iy stereotipais paremtas reklamas,
lavinti kritini mastyma.

APIE REKLAMA

VokieCiy prekiy zenklo ,Volkswagen“ komerciné reklama, pasirodziusi 2019 m. ir reklamuojanti jy nauja ,E-
Golf", pristato 4 skirtingas situacijas (veiklas). IS pradziy matome alpinistus vyrag ir moteri, gulincius
palapinéje ant stacios uolos krasto. Moteris miega, o vyras isSjungia Sviesg ir uzsega palapine. Kitame

reklamos kadre matome du valgancius ir geriancius vyrus kosmose, erdvélaivyje, vaizda taip pat papildo
tekstas: ,Kai iSmokstame prisitaikyti“. Sig situacijg keidia kadras su parasportininku, $okanéiu i tolj;
pateikiamas teksto tesinys: ,Galime pasiekti viska“. Paskutinéje reklamos scenoje matome ant suolelio sé-
din¢ig ir knyga skaitancig moteri, Salia jos — kudikio vézimélis. Pro moteri pravaziuoja reklamuojamas
elektrinis ,Volkswagen E-Golf“, kadre pasirodo reklamuojamo gaminio pavadinimas ir tekstas ,Golf“ yra
elektrinis. 100 % elektrinis ,Golf“ ir prekiy zZzenklas ,Volkswagen®.

Pagrindine reklamos zinute — ,Kai iSmokstame prisitaikyti, galime pasiekti viska“ — galime interpretuoti
kaip visuomenés prisitaikymg prie pokyc¢iy, tai yra elektriniy automobiliy, kurie yra pozityvi ir leidzian-
ti pasiekti viskag, tai yra saugoti ir tausoti gamtg, alternatyva. Elektrinio automobilio privalumg - tylu-
mg — reklamoje taip pat simbolizuoja pro moting su vaiku be garso pravaziuojantis automobilis. Prisitaikymo
tema, pasak kuréjy, reklamoje pristatoma per skirtingas prisitaikymo, pokyciy reikalaujancias veiklas.
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REKLAMOS DRAUDIMAS

Nors reklamos zinuté pozityvi, 2019 m. ji Jungtinéje Karalystéje buvo uzdrausta. Pasak reklamos standarty
institucijos (ASA), isigaliojus naujiems jstatymams po birzelio 14 d. paleistos reklamos televizijoje buvo
sulaukta trijy asmeny skundy dél reklamoje pastebimy kenksmingy 1lyc¢iy stereotipy. Skunduose teigiama, kad
reklamoje matomi vyrai uzsiima rizikingomis, nuotykiy kupinomis veiklomis, o moteris pateikiama pasyvi,
mieganti arba globojanti — tai kuria stereotipini vyry ir motery suvokimg.

Prekiy zenklo ,Volkswagen“ atstovai Jungtinéje Karalystéje teigé, kad zZmogaus galimybe prisitaikyti prie
pokyC¢iy sieké perteikti skirtingomis situacijomis ir personazais, jog kuo platesné auditorija galéty su-
sitapatinti su S$ia zinute, nemanydami, kad alpinistai, astronautai ar parasportininkai susije su stereo-
tipiniais vaidmenimis. Jie priduré, kad reklamos personazai buvo vaizduojami nestereotipinése situacijose:
alpinisté — mieganti, astronautas — valgantis obuolj, taigi visai ne drasioje situacijoje arba bent jau
tokioje pat drasioje kaip ir moteris alpinisté. Miegancios alpinistés vaizdiniu, pasak jy, siekiama paro-
dyti jos atsipalaidavimg ir buvimg patogioje situacijoje.

Paskutine sceng su motina ant suoliuko prekiy zZenklo atstovai aiskino kaip vieng iS reliatyviy prisitaiky-
mo, pasikeitimo pavyzdziy — kuddikio atsiradimg Seimoje, su kuo, pasak jy, gali tapatintis daugybé ziidrovy,
nesvarbu, kokios lyties. Moters ramumas, atvirksc¢iai, neigia stereotipinj pavargusiy, sunkiai Sj tarpsni
isgyvenanciy tévy vaizdavimg. Taip pat Si scena turéjo ir antrinji tikslg — iliustruoti, kaip tyliai va-

Ziuoja naujasis ,E-Golf"“.

STEREOTIPAI REKLAMOJE

Reklama turi didele galig manipuliuoti, parduoti, jteigti. Tam ji naudoja daug skirtingy metody ir prie-
moniy. Viena jy ir yra stereotipai. Stereotipas — tai daikto arba asmens ypatybiy visuma, kuria nusakomos
tipinés objekto savybés. Stereotipai reklamose naudojami kaip lengvai jskaitomi ir atpazistami zenklai ir
konstruktai. Jie padeda sukurti suprantamesne gaminio reklamg ir greiciau parduodamg zinute, idéjag. Stere-
otipai dazniausiai naudojami siekiant vaizduoti Zmoniy isSvaizda ir elgesj.
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Kasdien reklamose matomi stereotipai sukuria klaidingg, isSkreiptg tikrovés jsivaizdavimg, kitaip tariant,
komercinio realizmo efekta. Reklamose Zmonés elgiasi ir atrodo taip, kaip mes galvojame, kad jie atrodo
(stereotipiskai), o ne kokie yra i$ tiesy. Reklamos tikslas yra mums jrodyti, kad mes TIKRAI taip atrodome,
NORIME atrodyti arba TURIME atrodyti.

Stereotipai ne tik atspindi visuomenéje paplitusias kliSes, bet ir jas jtvirtina, palaiko. Kasdien zurna-
luose, televizijoje, socialinése medijose regimi vaizdai nesgmoningai daro jtakg ir veikia tai, kaip matome
ir vertiname save ir kitus. Reklamose vaizduojami Zmonés neatitinka realybés — yra geresni, grazesni, plo-
nesni, jaunesni, linksmesni ir panaSiai, todél tai stipriai prisideda prie negatyvios savivertés, psicho-
loginiy problemy ar net smurto.

LYTIS REKLAMOJE

Reklamose atspindimi ir su lytimi susi-
je stereotipai. Moterys jose dazniausiai
rodomos kaip namy Seimininkés, zmonos,
0 jy atvaizdai pasitelkiami siekiant
parduoti su sveikata, maistu, groziu ir
mada susijusias prekes ar paslaugas. Vy-
rai reklamose vaizduojami kaip stiprdas,
nepriklausomi, matomi darbinéje aplin-
koje, siejami su elektronikos, finansuy,
draudimo, maisto ir gérimy reklamomis.

Lyties vaizdavimu ir stereotipais rekla-
moje pirmg karta buvo susidométa XX a.
7 deSimtmeCio pabaigoje—-8 deSimtmetyje. Knygoje ,Lyties reklamos“ (E. Goffman, 1976) pateikiami reklamy su

Vienas pirmyjy apie tai prakalbo ameri- moterimis pavyzdziai: kairéje puséje — su moterisSkais prisilietimais,
desinéje — su gulinciy motery vaizdiniais

kie¢iy sociologas Erving Goffman knygoje
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,Lyties reklamos“ (1976). Pasak jo, moteris uz vyra reklamose visada yra Zemesné, nebent yra auksStesnio

socialinio statuso; moters rankos matomos tik liecianc¢ios, Svelniai laikancéios, niekada néra tvirtos, su-
griebiancios; jei reklama pateikiama kaip instrukcija, vyrai visada instruktuoja moteris; jei reklamoje
kazkas turi sédéti ar guléti ant lovos, beveik visada tai bus moteris.

Siandien vis dazniau diskutuojama apie lydiy stereotipy daromg zalg. Ly¢iy stereotipai ribojami jvairiy
jstatymy ir reglamenty. Pavyzdziui, Reklamos standarty institucija (ASA), 20619 m. uzdraudusi prekiy Zenklo
,Volkswagen E-Golf“ reklamg, 2612 m. Jungtinéje Karalystéje pradéjo tyrimg apie lyciy stereotipus. Projek-
tas kvieté jvairius zmones zidréti reklamas ir pasidalyti jspudziais apie jose matomus ly¢iy stereotipus.
Viena i§ pateikty reklamy — 2617 m. pasirodziusi kudikiy pieno miSinio ,Aptamil” reklama, kurioje mergaite
svajoja buti balerina, o berniukas — inzinieriumi, mokslininku.

IStraukos i$ 2017 m. pasirodziusios kudikiy pieno misinio ,Aptamil” reklamos

Atlikto tyrimo metu buvo identifikuotos 6 reklamose pastebimos ly¢iy stereotipy kategorijos:

« vaidmenys (pastebima, kad reklamose daZnai vaizduojamos veiklos ar darbai, stereotipiskai siejami su
lytimi);

« charakteris (reklamos isryskina su lytimi susijusius bido bruozus);
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patycios, jei neatitinkama stereotipy (reklamose i$juokiama, jei personazas neatitinka su lytimi susi-
jusiy stereotipy);

lyties seksualizavimas (reklamos isSryskina seksualines Zmogaus savybes, kiinus rodo apnuogintus, erotis-
kose pozose);

objektyvizacija (reklamose Zmogaus kiinas sudaiktinamas arba rodomos tik pavienés kino dalys);

kino vaizdavimas (reklamose zZmogaus kiinas daznai vaizduojamas neatitinkantis realybés, propaguojantis
nesveiko kino kultg).

LyCiy stereotipus draudzia ir Lietuvos jstatymai. Lygiy galimybiy jstatymai diskriminacinémis reklamomis
laiko tas, kuriose: iSreiskiamas pazeminimas arba paniekinimas dél lyties, kalbama apie teisiy apribojimg
ar privilegijy teikimg dél asmens lyties, formuojamos visuomenés nuostatos, kad dél savo tapatybés bruozy,
tokiy kaip lytis, amzius ir t. t., asmuo yra pranasesnis ar menkesnis uz kitga.

Keli lygiy galimybiy jstatymus pazeidusiy reklamy pavyzdziai Lietuvoje:

1. 2018 m. pasirodziusi taksi jmonés ,Dallis” reklama. Pranesimo ziniasklaidai nuoroda: lygybe.lt/1t/
kontroliere-ipareigojo-nutraukti-moteris-zeminancia-taksi-paslaugu-reklama

2. 2020 m. pasirodziusi prekiy zZenklo ,Danty harmonija — Dental Harmony“ lauko reklama. PranesSimo Zinias-
klaidai nuoroda: lygybe.lt/lt/kontroliere-ispejo-dantu-harmonija-del-moteru-diskriminacijos

Labai svarbu ne tik drausti, reglamentuoti lyc¢iy stereotipy naudojimg reklamose, bet ir edukuoti bei Sviesti
visuomene, vartotojus apie reklamy daromg poveikji. Tokig misijg atlieka ir 2018 m. kartu su reklamos pramo-
nés specialistais sukurtas trumpas filmas ,Adpology“, skirtas Tarptautinés moters dienos proga. Siame filme
motery atsiprasoma uz jvairias reklamos pramonés klaidas. Filmo ,Adpology“ nuoroda: vimeo.com/259171679.
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http://lygybe.lt/lt/kontroliere-ipareigojo-nutraukti-moteris-zeminancia-taksi-paslaugu-reklama 
http://lygybe.lt/lt/kontroliere-ipareigojo-nutraukti-moteris-zeminancia-taksi-paslaugu-reklama 
http://lygybe.lt/lt/kontroliere-ispejo-dantu-harmonija-del-moteru-diskriminacijos
http://vimeo.com/259171070

FEMINISTINE ,,VOLKSWAGEN
E-GOLF” REKLAMOS ANALIZE

Moteris automobiliy reklamose

Ypa¢ daug su lytimi susijusiy stereotipy naudojama automobiliy
reklamose. Moterys tokiose reklamose daznai vaizduojamos kaip
nemokan¢ios vairuoti. Pavyzdziui, 1964 m. ,Volkswagen Beetle”
reklama teigé, kad ,Moterys yra Svelnios ir mielos, bet daz-
nai atsitrenkia j daiktus“. Nemokanc¢iy vairuoti, kvaily motery
stereotipg buvo galima isSvysti ir 2016 m. ,Lietuvos draudimas”

reklamy serijoje. Automobiliy reklamose atsiskleidzia ir aptar-
tas seksualizavimas (prekiy Zenklo BMW reklama), ir kiino objek-
tyvizavimas. Pavyzdziui, XX a. 9 de$imtmetyje Siaurés Jorksyre

pasirodziusi ,Walker“ garazo reklama siulé uzmegzti romang su
uzsienio modeliu, taip ne tik akcentuojant seksualinius santy-
kius su moterimi, bet ir sudaiktinant jag, nes modelj reklamoje
galime interpretuoti tiek kaip moterji ir jos profesija, tiek
kaip automobilj. PanasSus principas matomas ir 1966 m. automobi-
liy FIAT reklamoje.

Moteris ,Volkswagen E-Golf“ reklamoje

Stereotipiniai vaidmenys

Nors ,Volkswagen E-Golf“ reklamoje galime pastebéti bandymy i
reklamg jtraukti jvairesnius Zmones (skirtingy rasiy, Zmoniy
su negalia), visgi vaizduojamos situacijos atspindi ne viena
su lytimi susijusji stereotipg. Akivaizdziausiai Sie stereotipai
pastebimi vaidmenyse, tai yra situacijose ir veiklose, kurias

IStrauka is ,Lietuvos draudimas“ reklamos

s,lautiniai pavasarinio vairavimo ypatumai:

purvas ir trosas“ (2016).
Reklamos nuoroda:
youtube.com/watch?v=o0hvhxzkFGwY
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http://youtube.com/watch?v=ohvhxzkFGwY

reklamoje atlieka vyrai ir moterys ir kurios jprastai siejamos su lytimi. Vyrai Sioje reklamoje uzsiima
alpinizmu, yra kosmoso uzkariautojai ar sportininkai, o labiausiai pastebima ir akcentuojama moters vei-
kla — buvimas motina, vaiko priezidra.

Aktyvumas / pasyvumas

Pirmojoje reklamos dalyje moteris pristatoma ir kaip
viena i$ alpinisc¢iy, taciau Sioje scenoje ji mie-
ga, o vyras vaizduojamas tarsi ja besirupinantis -
iSjungiantis Sviesg, uzZsegantis palapine. Taigi
,Volkswagen E-Golf“ reklamos kiréjai, kurdami siu-
zetg, pasitelkia ir kulturoje daznai naudojamg bi-
narine opozicijag aktyvumas / pasyvumas, padedancijg
sustiprinti kontrastag tarp dviejy personazy, o S$iuo
atveju ir patvirtinti ly¢iy nelygybe, stereotipus.
Vyrai uzsiima aktyviomis veiklomis, kazka veikia,
pavyzdziui, uzsega palapine, tai yra rilpinasi mote-
rimi, sportuoja, keliauja po kosmosa, o moteris yra

. . . L . . Mieganti moteris - tai dar vienas stereotipinis moters
pasyvi — miega arba ramiai sedi ant suoliuko, stebi vaizdinys reklamose (E. Goffmano tyrimas) ar net meno

pravaziuojanti automobilij. istorijoje. Vienas iS zinomiausiy miegancios moters
paveiksly - Renesanso dailininky Giorgione ir Titian'‘o
paveikslas ,Mieganti Venera“ (1510).
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Moters sudaiktinimas

Mieganc¢ig, pasyvig moterji dazniausiai kas nors stebi. I miegancig moterji zidrima ir Sioje ,Volkswagen“ re-
klamoje. I ja ziurime ne tik mes, reklamos ziurovai, bet ir jos partneris alpinistas, kuris pries$ uzsegda-
mas palapine ir iSjungdamas Sviesg demonstratyviai atsisuka i miegancig moterji. Toki zvilgsni galime sieti
su kino ir feminizmo teorijoje puikiai Zinoma sgvoka ,vyriskas Zzvilgsnis“ (angl. male gaze), reiskiancia
zilréjimo i moterj kaip j pasigeréjimo objekta bidg. Taigi mieganti moters sudaiktinama. Moteris sudaik-
tinama ir paskutinéje reklamos scenoje, vaizduojant moting ant suoliuko. Tai patvirtina ir patys reklamos
kiréjai. Jie teigia, kad moters kaip motinos, sédincios ant suoliuko, vaizdinys Sioje reklamoje buvo antri-

nis, panaudotas tam, kad perteikty, kaip tyliai vaziuoja elektrinis automobilis. Moteris reklamoje, kitaip
nei vyrai, pasitelkiama jkdnyti ne pagrindine reklamos ,drasos prisitaikyti“ zinute, bet labiau automobilio
savybe.
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PAMOKOS PLANAS

. Kartu pasizildrékite pateikta prekiy zZenklo ,Volkswagen E-Golf“ reklamg arba 1 priede esancius reklamos
kadrus ir aptarkite, kaip joje pristatomas vyras ir moteris. Sig uzduotj galite atlikti individualiai
arba grupémis, vieniems pasiulius panagrinéti, kaip pristatomas vyras, kitiems — kaip pristatoma mote-
ris. Padiskutuokite, ar reklamoje pastebimi su lytimi susije stereotipai.

. Pristate fakta, kad $i reklama 20619 m. buvo uzdrausta Jungtinéje Karalystéje dél pastebimy lycCiy ste-
reotipy, suorganizuokite debatus UZ ir PRIES uzdrausti $ig reklamg. Suskirstykite mokinius j 4-6 asmeny

komandas, atsitiktinai vieniems paskirkite uzduotji sugalvoti teiginiy, patvirtinanc¢iy reklamos draudi-
mg, kitiems — jos iSteisinimg. Diskusijos pabaigoje mokinius supazindinkite su prekiy Zenklo atsakymu i
skundag ir reklamos aiskinimu, padiskutuokite, ar Sis paaiskinimas jtikina.

. Trumpal pristatykite mokiniams 1lyc¢iy stereotipy ir lyties reprezentacijos reklamoje temg bei pavyzdzius
pagal duotg medziagg (seksualizavimas, objektyvizavimas), taip pat feministine ,Volkswagen” reklamos

analize.

. Aptare lyciy stereotipus minétoje ,Volkswagen E-Golf“ reklamoje, pasitlykite mokiniams komandine ku-
rybine uzduotji — jsivaizduoti, kad jie yra prekiy zenklo ,Volkswagen“ reklamos skyriaus darbuotojai ir
gauna uzduoti is$ naujo sukurti ,E-Golf“ reklamg, kad joje nebelikty lyc¢iy stereotipy. Reklama gali bati
visisSkai kitokia, taciau joje turi islikti pagrindiné idéja bei Sukis ,Kai iSmokstame prisitaikyti, ga-
lime pasiekti viska"“ ir esminiy reklamos kadry, sceny skaic¢ius (11). Suskirstykite mokinius j komandas,

¢

uzduoc¢iai atlikti jiems prireiks 1 priedo (esamos reklamos kadrai) ir 2 priedo — tuscéiy kadry, sceny,
kurias mokiniai turés uzpildyti iliustruodami ar aprasydami savo reklamg. Atliktas uzduotis pristatykite
vieni kitiems klaséje.

. Pamokos pabaigoje pazidrékite Smaiksty reklamos kiréjy sukurta atsiprasomgji filmag ,Adpology“. Kartu ap-
tarkite, uz kg reklamos pramoné atsipraso motery, taip pat aptarkite paties filmo struktiirg, naudojamas
priemones, metodus (juokas, ironija). UzZduokite su Siuo filmu susijusius namy darbus.
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NAMU DARBAI

1.

Reklamos pramoné isSnaudoja ir jtvirtina ne tik moteriskus, bet ir vyriskus stereotipus, daro tokig pat
didele zala ir jtaka tam, kaip suprantame vyriskumg, todél nederéty apsiriboti tik moters vaizdinio
analize. Pasizilréje ir aptare filmag ,Adpology”, pasillykite mokiniams patyrinéti vyry ir vyriskumo re-
prezentacijg jvairiose reklamos srityse. Tam panaudokite 3 priede pateikta lentele. Patyrinéjus, kaip
reklamose pristatomi vyrai, pasiitlykite mokiniams sukurti analogisko atsiprasomojo filmo vyrams scena-
rijy (uzduotis atliekama mokinius suskirs¢ius j 3-4 komandas). Klaséje aptarkite parengtus scenarijus,
iSsirinkite vieng i$ jy ir jgyvendinkite - sukurkite ir nufilmuokite trumpag (iki minutés trukmés) filmg,
reklamos pramonés atsiprasymag vyrams. Taip pat galite isrinkti ir daugiau nei vieng reklamg arba nufil-
muoti visy komandy sukurtus scenarijus.
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Daugiau apie Jungtinéje Karalystéje jvestus reklamos draudimus: asa.org.uk/resource/depictions-per-
ceptions-and-harm.html

Daugiau apie 1lyciy stereotipus reklamoje. Prieiga internetu: youtube.com/watch?v=askclLEVCTko
Jean Kilbourne ,TedX“ paskaita. Prieiga internetu: youtube.com/watch?v=Uy8ylLaoWybk

9.

10.

11

13.

14.

.Apie australy lygybés reklamoje iniciatyva ,Shequal”. Prieiga internetu: shequal.com.au/
12.

Daugiau apie reklamy draudimus Lietuvoje. Prieiga internetu: lygybe.1t/1t/
kada-lygiu-galimybiu-kontrolierius-vertina-reklamas

Daugiau apie Lietuvoje uzdraustas reklamas. Prieiga internetu: lygybe.1t/1t/
kontroliere-ipareigojo-nutraukti-moteris-zeminancia-taksi-paslaugu-reklama

Daugiau apie Lietuvoje uzdraustas reklamas. Prieiga internetu: lygybe.1t/1t/
kontroliere-ispejo-dantu-harmonija-del-moteru-diskriminacijos
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Originalios ,Volkswagen E-Golf“ reklamos kadrai:
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Kiarybiné uzduotis. ,Volkswagen“ elektrinio automobilio reklamos sukirimas ir naujo
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Vyry vaizdavimas reklamoje

REKLAMOS KATEGORIJA VYRY VAIZDAVIMAS / STEREOTIPAI

Automobiliy /
transporto prekiy
kategorija

Elektronikos prekiy
kategorija

Grozio prekiy ir
paslaugy kategorija

Sveikatos prekiy ir
paslaugy kategorija

Maisto prekiy
kategorija

Sporto prekiy ir
paslaugy kategorija

Laisvalaikio prekiy i
paslaugy kategorija

Buities prekiy ir
paslaugy kategorija

Mados reklamos
kategorija

Kitos jusy pasirinktos
kategorijos
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