ATVEJIS 2

Socialiné reklama

Lietuvos zZzmogaus teisiy centro 2015 m. socialiné reklama-eksperimentas

~VERTIMAS*

Nuoroda j reklamag: https://www.youtube.com/watch?v=gNX1256eVw8
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https://www.youtube.com/watch?v=qNX1256eVw8

Bendrosios kompetencijos: komunikavimo, pazinimo, socialiné pilietiné, iniciatyvumo ir kidrybingumo,
asmeniné bei kultdriné.

Specialieji gebéjimai: mokiniai suvoks socialinés reklamos tikslus ir veikimo principus, gebés
samprotauti apie reklamos poveiki tikslinei auditorijai, jos vaizdo, garso ir / ar rasytinio teksto
sgsajas, lavins pastabumg jausmy raiskai, diskriminacijos, patyciy problematikai.

Socialiné reklama siekia atkreipti zmoniy démesj 1 socialines, ekologines problemas, keliancias grésme
zmogui, jo teiséms ir laisvéms bei ji supanciai aplinkai. Taip pat paskatinti jas spresti, pastebint ir
keic¢iant visuomenéje vyraujanc¢ius neigiamus mastymo stereotipus ir elgseng.

Lietuvos zmogaus teisiy centro reklama-eksperimentas ,Vertimas“ siekia atkreipti démesj j patycias, nu-
kreiptas prie$ kitos rasés zmogy. Reklamos kiréjai skelbia atlike eksperimentgy: sukviete zZmones i reklamos
atranka, juos po vieng pakviesdavo prisésti laukiamajame, kuriame jau sédédavo juodaodis vyras. Sis pa-
prasydavo prisédusiyjy is§ lietuviy i angly kalbg isSversti komentarag, kuri gavo savo ,Facebook” paskyroje.
Juodaodzio vyro ir ,vertéjy“ bendravimg reklamos kiréjai fiksavo slapta kamera. Reklama sparc¢iai paplito
socialiniuose tinkluose, taip pat atkreipé brity naujieny portaly ,Indy160“ ir ,Daily Mail“ démesj.

ZENKLAI IR JY INTERPRETACIJOS

Remiantis Hallo ,Uzkodavimo / ISkodavimo“ komunikacijos modeliu (placiau Zr. $ioje metodinéje aprasyto
atvejo Nr.1 antrag pastraipg), galima teigti, kad esminiai $ios reklamos kodai yra ,vertéjy“ Zvilgsniai,
gestai, veido israiskos - kiino kalba. Jy isvaizda (apranga, Sukuosena) ¢ia svarbi tiek, kiek padeda at-
skleisti kiekvieno asmens unikalumg, skirtybes. Skaitydami juodaodzZziui vyrui skirtg rasistinj komentara,
,vertéjai“ isgyvena jvairius jausmus. Komentare iSreiksSta neapykanta daugeliui iS jy pasirodo per ziauri,
kad baty isversta i angly kalbag, o juo labiau iSsakyta priesSais sédinc¢iam vyrui tiesiai j akis. ,Vertéjy“
veidai negali nuslépti emocijy: jausdami ,svetimg géda“, jie nuleidzia akis, pasislyksStéje ir Sokiruoti
zodziy — suraukia kakta, purto galva, jiskaudinti komentaro — prikanda lupa, sujaudinti ir sutrike — atlieka
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staigius judesius, gestikuliuoja, juokiasi, susirudpine — suCiaupia lupas ir t. t. Kone visu kinu pajute
anoniminio komentatoriaus iSreiksta neapykanta, jie vél pakelia galva, pasilenkia Siek tiek arciau vyro ir
zilri tiesiai jam j akis — visa tai liudija apie jy atvirumg, stipry empatijos jausma ir norg atsiprasyti
uz nepazjistamo zmogaus patycias internete.

KINO KALBOS ELEMENTAI IR JUY FUNKCIJO0OS

Kino kalbos elementai padeda ziurovui susitelkti ir ,skaityti” ,vertéjy“ veidus, jy kino kalbg. Todél pa-
sirinktas neutralus fonas, daznai naudojami stambiis ir vidutiniai filmavimo planai, nedidelis kadro rys-
kumo gylis, nukreipiantis démesji j kalbanc¢iuosius, jy vidinius isgyvenimus. Dominuojanti balta fono spalva
ir dienos Sviesa byloja apie atvirg bendravimg ir skaidrumg, kuris tarsi priesSpriesinamas uzgauliems in-
ternauty komentarams, jy anonimisSkumui, kaukéms ir nuotoliniam bendravimui.

Dar viena Sioje reklamoje svarbi kino kalbos funkcija yra dokumentalumo, tikroviskumo perteikimas. Ku-
réjams svarbu uztikrinti, kad ziudrovas neabejoty tuo, kas teigiama ir rodoma reklamos pradzioje: visi
,vertéjai“ yra i reklamos atrankg atéje Zmonés, nezinantys, kad dalyvauja eksperimente ir yra slapta fil-
muojami. Todél garso jranga pritvirtinama nematomose vietose, filmuojama keliomis pasléptomis statisko-

mis kameromis, i$§ skirtingy pozicijy, nekintanc¢iu kameros rakursu - akiy lygyje (filmuoti judancia kamera
pasislépus uz pertvary bity praktiskai neimanoma). Taip pat naudojami pastovis filmavimo erdvés Sviesos

Saltiniai — dienos Sviesa ir lempos, o ne specialis, filmavimo procesg iSduodantys prozektoriai — filma-
vimo aikStelés atributas.

Dinamikos gana statiskam vaizdui suteikia montazas, suardantis ,vertéjy“ pokalbiy su juodaodziu vyru vien-
tisumg. Pokalbiai yra montuojami ne paeiliui - vienas po kito, bet sukarpomi, o jy fragmentai tarsi dé-
lioné déliojami j vieng paveiksla. Taip ,vertéjuy“ reakcijoms suteikiamas universalumo ir bendruomeniskumo
matmuo: komentaru pasislykstéja ir empatijg isgyvena ne tik keletas pavieniy i reklamos atrankg atéjusiy
asmeny, bet visi atrankos dalyviai. Nors jy amzius ir gyvenimo bidas — skirtingi, visy jy jausmai ir mintys
puikiai dera tarpusavyje ir susilieja i vientisg reiskini - ,svetimg geéda“.
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Specialiai reklamai sukurta elektroniné muzika atspindi susipinancius neigiamus (kalté, géda ir kt.) bei
teigiamus, Sviesius (empatija, viltingumas, dragsa, kt.) jausmus. Taciau ji isSvengia sentimentalumo bei
dramatiskumo ir néra naudojama kaip vaizdg jprasminantis elementas, siekiant nukreipti Zzilrovo emocijas
norima linkme (kaip jprasta reklamose). Muzika Sioje reklamoje yra fonas veikéjy Zodziams, kuriais jie
bando suformuluoti kino kalba nevalingai isSreikStag savo atsakag: vieni ragina komentaro nepriimti asme-
niskai, kiti atsisako ji iSversti, dar kiti nesusilaiko komentatoriy pavadine rasistu ar net idiotu. Jy
kalbg neretai pertraukia pauzés ir atodisiai, kurie yra ne maziau reiksminga Sios reklamos garso takelio
dalis. Nutyléjimai i pavirsiy iskelia tai, kg sudétinga verbalizuoti ir iSversti ne tik i angly, bet ir i
ta ,zmoniy kalba“, kurios ,abécélée” — esminés Zmogaus teisés ir laisves.

TIKSLINE AUDITORIJA

Reklama-eksperimentas ,Vertimas“ lauzo jprastg socialinés reklamos mechanizmg, kuriame dazniausiai yra du
,poliai“: auka bei jos skriaudéjas — agresorius. ,Vertime“ kamera nukreipiama j neutralius stebétojus -

ne maziau reiksmingus patyc¢iy schemos (Zr. priedas Nr.3 (angly kalba) ir priedas Nr.4 (lietuviy kalba))
dalyvius. Visgi saugioje pasaliniy stebétojy pozicijoje jie bina neilgai, nes prieSais juos — ne kompiu-
terio ekranas, bet zZmogus, i kurji nukreipiama agresija. ,Vertéjai“ pasijaucia atsakingi uz anoniminio ko-

mentatoriaus zodzius ir patys tampa aukos ir agresoriaus jausmy projekcija, o jy reakcija jirodo, kad tai
isgyventi tikrai néra lengva. Taciau, kad ir kaip bdty sunku, jie jvairiais budais stengiasi padéti aukai:
vieni atsisako isSversti komentarg, kiti ji patys pakomentuoja, reisSkia savo neigiamg pozidrji i komentato-
riy, atsipraso uz jo veiksmus.

Galbut $i reklama nori priminti, kad daznai kiekviename patyCiy atvejyje bina viena auka ir vienas agre-
sorius, bet kur kas daugiau pasaliniy stebétojy? Gal bitent nuo pastaryjy aktyvumo (parama aukai, agre-
soriaus Zodziy ir veiksmy pasmerkimas bei teigiamo pavyzdzio rodymas) priklauso ir aukos, ir agresoriaus
padétis? 0 gal reklama taip pat skirta agresoriui, kuris, pamates reklamg, suprasty, kad jo pazidros pa-
laikymo nesulaukia, bet prieSingai — kelia zZmonéms skausmo, kaltés, pasisSlykstéjimo, ,svetimos gédos“ ir
kitus neigiamus jausmus? O gal kaip tik — aukai, siekiant jag padrasinti, suteikti pasitikéjimo savimi ir
aplinkiniy palaikymu?
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DAUGIAU APIE SOCIALINE REKLAMA:

y,Paulius Rymeikis ap1e soklrUOJan01q soc1a11ne reklamq ir ka1p 31 mus ve1k1a

mus-veikia

»Isimintiniausios socialinés reklamos (2016 spalls)

,Geriausios pasaulyje socialinés reklamos ir kodél jos dazniausiai neveikia“

https://www.youtube.com/watch?v=vdcJeEZt5HU
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http://kinopavasaris.lt/lt/naujienos/paulius-rymeikis-apie-sokiruojancia-socialine-reklama-ir-kaip-ji-mus-veikia
http://kinopavasaris.lt/lt/naujienos/paulius-rymeikis-apie-sokiruojancia-socialine-reklama-ir-kaip-ji-mus-veikia
http://www.nomoshiti.jp/blog/2016/11/10/isimintiniausios-socialines-reklamos-2016-spalis/
https://www.youtube.com/watch?v=vdcJeEZt5HU

PAMOKOS PLANAS KLASEJE

UzZzduotis 1. Reklamos analize

. Jei neturéjote pamokos, skirtos Sios metodinés medziagos atvejui Nr.1, Sios pamokos pradzioje siulome
atlikti atvejo Nr.1 pirmos uzduoties ,a“ ir ,b“ dalis. Jei Sias uzduotis jau atlikote, pamoka rekomen-
duojame pradéti nuo Zemiau pateiktos ,b“ dalies.

. Klaséje pasiklausykite (bet neziilrékite) mokytojo paleisto reklamos garso takelio iki trec¢ios jos minu-
tés. Klausydamiesi paméginkite pajusti veikéjy jausmus ir ant lentos sudaryti jy sarasag. Paspéliokite,
kam skirta Si reklama ir ko ji siekia.

. Visi kartu perziiréekite reklamg-eksperimenta ,Vertimas“. Po perziiiros susiskirstykite j grupes po 3-4
ir aptarkite reklamoje pastebétus jausmus. Kiekviena grupé turi iSsirinkti po vieng jausmg ir savo kinu
pavaizduoti jj perteikianc¢ig skulpturg. Kitos grupés turi paméginti atspéti vaizduojamg jausmg ir su-
teikti skulpturai pavadinimg.

. Dar kartag perzilrékite reklamg ,Vertimas“. Dvi grupés turi pildyti pirmag lentele (priedas Nr.1), kitos
dvi — antrg lentele (priedas Nr.2). Pirmos lentelés pirmoje skiltyje jrasykite jausmy, kuriuos, jisy
nuomone, jaucia reklamos veikéjai, pavadinimus, antrojoje pazymékite kino kalbos Zenklus (veido is-
raiskas, gestus), kurie jums padeda $iuos jausmus atpazinti. Trecioje lentelés skiltyje trumpai nuro-
dykite jausmy priezastis. Antrojoje lenteléje trumpai nurodykite kino kalbos elementy funkcijas Sioje
reklamoje.

¢

. Uzpilde lenteles, jas palyginkite su kity grupiy lentelémis ir paméginkite apibendrinti tai, ka paste-
béjote. Tuomet pazvelkite j norvegy mokslininko Dan Olweus sukurtg patyciy schemg (priedas Nr.3 (angly
k.) ir priedas Nr.4 (lietuviy k.)) ir diskutuokite klaséje: koks galéty biti Sio eksperimento-reklamos
,Vertimas“ tikslas ir auditorija? Kaip manote, kuo ji skiriasi ar yra panasi i kitas jusy matytas soci-

alines reklamas? (Pavyzdziui, kaip socialinése reklamose dazniausiai vaizduojama auka, agresorius, ste-
bétojai ir kt., kokie Zenklai ir kino kalbos elementai jose naudojami dazniausiai.) Nuomones pagriskite.

"

Pastaba: Vietoje pirmos uzduoties ,e“ dalies galite atlikti pirmg namy darby uzduotj (pateiktag apacioje).
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NAMU DARBAMS

Uzduotis 1. Reklamos analize
Pastaba: Socialiné reklama prieinama tik angly kalba, todél §i uzduotis tinka mokiniams, suprantantiems
angly kalba.

Pazilrékite su benamiais dirbanc¢ios Kanados organizacijos ,Raising the Roof“ socialine reklamg, prieinamag
adresu: https://www.youtube.com/watch?v=biuRrMdetFs, kurioje benamiai skaito jiems skirtas jzeidzZiancias
internauty zinutes. Palyginkite ja su socialine reklama ,Vertimas“ ir

parasykite po tris §iy reklamy panasumus bei skirtumus, lygindami jy veikéjus ir jy vaidmenis, reklamy
tikslines auditorijas, tikslus, kino kalbg ar / ir zenklus (simbolius, metaforas, metonimijas ir kt.).
Juos pristatykite ir aptarkite klaséje.

Uzduotis 2. Kirybiné uzduotis: reakcija 1

. Pasiskirstykite grupémis po 2-3. Isivaizduokite, kad esate socialinés reklamos veikéjas, kuris kompiu-
terio, planSetés ar mobiliojo telefono ekrane tyliai skaito juodaodj Zmogy jiZeidziantj komentarg. Vie-
nas ar keli i$§ jusy tai suvaidinkite, o kitas / kiti nufilmuokite skaitanciojo (skaitanciyjy) reakcija
1-3 kadrais. Vieno kadro trukmé: 5-20 s. Juos galite montuoti jau filmuodami (t. y. nufilmave viena
kadrg, paspauskite pauze, o pradéje filmuoti antrgjji — ja atspauskite). Arba galite nufilmuoti keleta
bandymy, o véliau atsirinkti geriausius kadrus ir juos sumontuoti. Pries pradédami filmuoti reakcijas,
neuzmirskite kelioms akimirkoms ekrane palikti juodg fong. Savo kirinio pabaigoje uzrasykite jsivaiz-
duojamg jo pavadinimg ar Suki.

Pastaba: Jei norite, reakcijas galite ne filmuoti, bet fotografuoti.

. Klaséje diskutuokite: Ar pavyko perteikti jausmus, sugalvoti susijusj Suki ar posakj, perduoti norimag
Zzinute, isvengti stereotipy?
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https://www.youtube.com/watch?v=biuRrMdetFs

Uzduotis 3. Kurybiné uzduotis: reakcija 2

. Pasiskirstykite grupémis po 4. Perverskite turimus nereikalingus Zzurnalus, skrajutes, bukletus, ies-
kodami vieno ar keliy zmoniy nuotrauky. Pasirinkite 5-7 nuotraukas ir sugalvokite joms reklaminius Su-
kius. Slkis turi pakeisti nuotraukos prasme taip, kad ja galétume suvokti kaip socialine reklams.

. Nuotraukas bei reklaminius Sikius pristatykite klaséje ir aptarkite, kaip skiriasi pasirinktos nuotrau-
kos prasmé be Sukio ir su juo. Kurie darbai primena matytas socialines reklamas, atspindi dominuojancius
stereotipus ir bando juos paneigti? Kurie iSkelia naujas, reciau girdimas temas?

. Mokykloje surenkite socialinei reklamai skirtg parodg, kurioje eksponuotuméte pasirinktas nuotraukas
bei reklaminius Sikius. Paroda galite papildyti ir kita informacija, pvz., sukurti ir pakabinti efek-
tyvios socialinés reklamos kriterijus. Nepamirskite sugalvoti parodos temos (pavyzdziui, socialiné
reklama kaip dialogas, (ne)paklusnumas stereotipams socialinéje reklamoje ir t. t.), kurig norite at-
skleisti, ir jos pavadinimo.

Pastaba Nr.1: Bukite atidus, kad jusy sukurta socialiné reklama nezeminty nuotraukoje vaizduojamy zmoniy.

¢

Pastaba Nr.2: Uzduoti galite atlikti naudodami ir skaitmenines nuotraukas, jas koreguodami kompiuterio
programomis, taciau atsizvelgdami j pastabg Nr.1.

G
N
-
=
e
=
>
"]
=
©
=
=
>
=
"]
8




Jausmai Kino kalbos zenklai Jausmy priezastys

Pvz., Géda / Shame Nuleistos akys, raudoni skruostai

Empatija

Jausmy sarasa teskite..
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Kino kalbos elementai

Funkcijos

Stambus planas

Perteikia atrankos dalyviy jausmus

Kadro ryskumo gylis

Spalvos, apsSvietimas

Garso takelis

Montazas

IZzanginis kadras
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BULLYING SCHEME BY D. OLWEUS

Breaking the Cycle

Victim

Defender -
helps the victim

Defender ‘s

SOCIAL supporter
Follower — may not be cu"TURE

as ready to act Possible
defender

Passive
defender

Desengaged
onlooker
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Saltinis: http://epicinschools.blogspot.1t/
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http://epicinschools.blogspot.lt/

D. OLWEUS PATYCIU SCHEMA

Skriaudéjas Aukos gynéjas — padeda ar
stengiasi padéti aukai

Aktyvus Salininkas — aktyviai
dalyvauja, bet pats nepradeda

Salininkas - pritaria
paty¢ioms ir jsitraukia i jas

Pasyvus $alininkas — Galimas gynéjas — nemégsta
palaiko patyéias, bet paty¢iy, galvoja, kad
nejsitraukia reikéty padeéti, taciau
nieko nedaro

Neutralus
stebétojas
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Saltinis: https://old.vaikulinija.lt/vaikuvaidmenys.html
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https://old.vaikulinija.lt/vaikuvaidmenys.html

